
2026年8月28日 現在

受講料（税込）

会員 55,000円／一般 77,000円

※参加者１名様、テキスト代、消費税等を含みます。

※本セミナーは、特別企画のため、各種ご優待や無料特典、

「ビジネスセミナー定額制プラン」の対象外です。

※全２回の講座です。個別受講はできません。

日 時

１日目

２日目

2027  1/20（水） 13:00～17:00

2027  2/19（金） 10:00～17:00

講 師

会 場

プログラム

1日目：パーパスの基本的な知見や事例を知る

■講義

・パーパスやビジョンが重要視される背景

・パーパスやビジョンが経営に活かされている事例

・パーパスやビジョンの創り方

■グループセッション

・自社の存在価値を他社に語ってみる

■２日目に向けた事前ワークの説明

２日目：自社の存在価値をストーリー化して伝えるワーク

■ワークショップ

・自社の存在価値をストーリーで考える

・講師、参加者同士でストーリーを共有し、ブラッシュ

アップ

■個人ワーク

・自社のパーパス（ミッション／ビジョン／バリュー）を言語化

・講評と更なるレベルアップ

株式会社Simple good

橋本  直彦氏（ブランディングディレクター／マーケティングディレクター）

村田  徹氏    （クリエイティブディレクター／コピーライター）

りそな総合研究所東京本社 セミナールーム
（東京メトロ東西線「木場」駅 徒歩５分）

こんなニーズのある方に

こんな悩みをお持ちのリーダーの皆さまへ
-パーパスやビジョンを経営に活かしたい
-パーパスやビジョンを設定したのだがうまく届いていない
-自社のブランディングを行いたいがどこから始めて良いか
わからない

先着１６名

特別企画セミナー

企業を取り巻く環境が目まぐるしく変化する時代。

「我々の事業は社会やお客様のためになぜ存在して

いるのか」を言語化する「パーパス」の重要性が語

られています。その言葉は社員の一体感をつくり、

お客様との信頼関係を深めてくれる力になるもの。

しかし、実際に言葉を開発し浸透させていくことは

容易ではありません。本セミナーでは、パーパス経

営の考え方と開発手法を学びながら、自社の存在価

値が伝わるストーリーとして整理し、社員やお客様

の共感を生み出すための実践的な手法を学びます。

自社の存在目的を「言葉」で語れる ・発信できるリーダーへ

「言葉」の力で企業の未来を切り拓く

パーパス経営



当社ホームページよりお申込みください。

https://www.rri.co.jp/seminar/pu-t-purpose.html

お申込み受付後、開催５営業日前までに、
ご参加者さま宛に「セミナー受講のご案内」をe-mailでご連絡いたします。

■会員の方の受講料のお支払いは、入会時に選択された方法になります。

＊口座振替の場合：口座振替日は翌月の23日（休日の場合は翌営業日）になります。

＊お振込みの場合：翌月10日頃にご請求書をお送りいたします。

■一般の方の受講料のお支払いは事前のお振込みとなります。

ご連絡担当者さま宛に請求のご案内メールをお送りいたします。

■参加のキャンセルは、開催２営業日前の17:00までにご連絡ください。

それ以降のキャンセルは、受講料の全額をいただきますのでご了承ください。

事前のご連絡がない限り、自動的にはキャンセルになりませんのでご注意ください。

■参加お申込みが少数の場合や講師の病気等により、開催を中止させていただくことがあります。

■本セミナーは、特別企画のため、各種ご優待や無料特典、「ビジネスセミナー定額制プラン」の対象外です。

りそな総合研究所 研修セミナー部 担当：森田・松倉 TEL：03-5653-3735

講 師

お申込方法

会場のご案内

受講料のお支払い方法・キャンセルについて

お問合せ先

りそな総合研究所東京本社
セミナールーム（１４階）

東京都江東区木場1-5-25

深川ギャザリアタワーS棟

東京メトロ東西線「木場」駅

４b出口 徒歩５分

村田徹 氏
(株）Simple good 共同代表

クリエイティブディレクター

コピーライター

橋本直彦 氏
(株）Simple good 共同代表

ブランディングディレクター 

マーケテイングディレクター

博報堂にてマーケティング、ブランドコンサルティング分野で幅

広い業種の企業のプロジェクトに関わる。

現在は、企業規模を問わず様々な企業、団体、自治体のブラン

ディング戦略、経営理念体系構築サポート、さらに事業につな

がる実体化を、ワークショップ等の手法を通して統合的にコン

サルティング・サポートをしている。

博報堂でコピーライター、クリエイティブディレクターとして数多

くの業種の企業ブランディングに関わる。

経営理念・長期ビジョンの開発、ブランドタグライン・パーパス・

ステートメント開発、さらに経営者のスピーチライティングなど、

ブランディング・経営領域の言葉のコンサルティング・ライティ

ングを専門にしている。
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